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Modalidade: Trabalho Completo

Resumo: Este artigo investiga a relevancia da rede social TikTok na promocdo da leitura, com foco
em agentes culturais digitais localizados no estado de Alagoas. Adotando uma abordagem
qualiquantitativa, a pesquisa combina revisdo bibliografica e netnografia, com analise de perfis ativos
da comunidade BookTok. Foram analisados conteudos publicados entre agosto e dezembro de 2023,
considerando métricas de engajamento como curtidas, comentdrios e frequéncia de postagens. Os
resultados indicam que, embora o nimero de criadores literdrios alagoanos seja reduzido, o
engajamento dos usudrios ndo esta diretamente relacionado ao numero de seguidores. Fatores
como constancia de publica¢des, vinculo comunitdrio e identificagdo do publico com o conteudo
mostraram-se mais relevantes. Conclui-se que o TikTok apresenta potencial como ferramenta de
incentivo a leitura, sobretudo entre jovens, ao integrar praticas culturais literdrias as dinamicas das
redes sociais.
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Abstract: This article investigates the relevance of the social network TikTok in promoting reading,
focusing on digital cultural agents located in the state of Alagoas. Adopting a qualitative and
quantitative approach, the research combines a literature review and netnography with an analysis
of active profiles within the BookTok community. Content published between August and December
2023 was analyzed, considering engagement metrics such as likes, comments, and posting frequency.
The results indicate that, although the number of literary creators from Alagoas is small, user
engagement is not directly related to the number of followers. Factors such as publishing consistency,
community ties, and audience identification with the content proved to be more relevant. The
conclusion is that TikTok has potential as a tool for encouraging reading, especially among young
people, by integrating literary cultural practices into the dynamics of social media.
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1 INTRODUCAO

No contexto contemporaneo, sobretudo considerando a virada do século XX para o

XXI, tem-se observado uma preocupacdo crescente por parte de pesquisadores e instituicoes
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quanto aos indices de leitura no Brasil. Um estudo recente feito pelo Instituto Pré-Livro
divulgou a 62 edicao de “Retratos da Leitura no Brasil” de 2024, onde percebe-se que houve
uma reducdo de 6,7 milhdes de leitores no pais nos ultimos quatro anos. Com isso, é
perceptivel que muitas pessoas perderam o habito da leitura didria, passando a nao ter
nenhum contato com o livro, ler menos ou até ndo ler um livro por inteiro.

A leitura n3ao deve ser vista como algo magante, mas sim como uma realizagao
fundamental no desenvolvimento intelectual, emocional e social do individuo, sendo capaz
de expandir o vocabuldrio, aprimorar a escrita e fortalecer habilidades cognitivas como a
interpretacdo e o pensamento critico. Para Moura (2004, p. 160) “[...] leitura é uma
atividade dindmica abrangente e integrada a experiéncia pessoal do leitor, incorporando,
para tanto, aspectos sensoriais e racionais”. Assim, a leitura adquire uma fung¢ao ndo apenas
informativa, mas também formativa, influenciando a construcdo da identidade, do senso
critico e da visao de mundo do sujeito.

Nesse cendrio de influéncia no ambito da leitura, com a crescente popularidade da
rede social TikTok entre o publico jovem, a plataforma passou a ser um espaco de divulgacdo
cultural, especialmente por meio do fen6meno conhecido como BookTok (Bryson, 2021),
gue vem incentivando a leitura através de videos curtos, resenhas, indicacdes e interacdes
entre os usuadrios. Através da disseminacdo do habito da leitura na rede social TikTok, os
conteudos digitais e audiovisuais, aliados ao engajamento proporcionado pela dinamica da
plataforma, contribuem influenciando na transformagao do habito de leitura no ambiente
virtual, seja para novos leitores ou antigos leitores que perderam o habito. Isso também
pode ser visto como uma mediacdo da leitura, segundo Bortolin (2010), a mediacdo da
leitura é o resultado de uma acdo de interferéncia espontanea ou planejada que visa a
aproximacdo do sujeito. Este, por sua vez, em uma perspectiva de leitor-ouvinte de textos
literarios por meio da voz. Dessa forma, o TikTok se configura como um novo espaco de
mediacdo, onde a leitura é ressignificada através de praticas digitais e coletivas.

Como visto anteriormente no estudo “Retratos da Leitura no Brasil”, embora tenha
ocorrido uma significativa diminuicdo no nimero de brasileiros que praticavam o ato de ler,
a rede social TikTok possui um papel crucial na influéncia das pessoas em busca de material
literario, principalmente com o avanco da tecnologia e a disseminagao rdpida e em massa de

conteudos nos formatos de fotos e videos. Por meio da hashtag BookTokBrasil — nicho de
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divulgacdo de obras literarias em perfis digitais de brasileiros —, os usuarios se deparam com
uma vasta gama de recomendagdes didrias e relatos de outros usudrios nos comentdrios das
publicacdes. Emerge, portanto, a necessidade de saber se essa disseminacdo da leitura
através da rede social TikTok ocorre também em massa no estado de Alagoas,
especificamente através de agentes culturais alagoanos.

Diante dessa problemadtica, nos deparamos com a seguinte questao: de que forma a
rede social TikTok tém relevancia na disseminagdo da leitura?

Para esta pergunta, indica-se como objetivo analisar se a rede social TikTok, através
dos agentes culturais digitais alagoanos, tém relevancia na disseminac¢ao da leitura. Segundo
Alliende (2005), a leitura de entretenimento é aquela definida como voluntaria ou
independente, onde os materiais selecionados seguem o gosto particular do leitor sdo lidos
sem que haja um tempo pré-determinado para a conclusao desta atividade, ou seja, segue o
seu proprio ritmo. Desse modo, ao unir entretenimento e literatura, o TikTok cria um espaco
onde a leitura é vista como algo moderno, emocionalmente envolvente e socialmente
compartilhavel.

Faz-se importante ressaltar que todo o conteudo disponivel no Tiktok é produzido
pelo usudrio logado em em sua prépria conta, podendo ser desde um individuo que acaba
de deixar o anonimato completo, gravando material no interior de sua residéncia, até
mesmo uma marca famosa divulgando seus produtos por meio da publicidade, disponivel
para todos os publicos com uma conta logada na mesma plataforma. Ademais, os usuarios
possuem a liberdade de curtir, compartilhar e comentar as publica¢des, sendo assim um

meio fundamental para a disseminacdo da informacao.

2 A REDE SOCIAL TIKTOK E O BOOKTOK

Antes de ser mundialmente conhecido como TikTok, o aplicativo digital foi lancado
em 2014 sob o nome de Musical.ly, ele oferecia aos usuarios a funcionalidade de produzir
videos curtos com foco em dublagens. Em 2016, apds ser adquirido pela empresa chinesa
ByteDance, ja responsavel pelo aplicativo Douyin, ambas as plataformas foram unificadas,
originando o que atualmente é conhecido como TikTok.

A dinamica de funcionamento permite a criacdo de videos de até 60 segundos, que

Siti, Maceid, v. 7, e234, 2025 3



VII SEMINARIO INTERNACIONAL DE INFORMACAO, TECNOLOGIAEINOVAGCAO

podem ser publicados em um feed (drea de conteudo) pelo usuario da plataforma (Wang,
2020). Além disso, o TikTok se baseia em um sistema de recomendacgao, orientado por
algoritmos de inteligéncia artificial e aprendizado de maquina, que analisam em tempo real
o comportamento do usudrio, como: tempo de visualizagdio de videos, curtidas,
comentarios, compartilhamentos, tipo de conteldo acessado, entre outros dados. Essas
informacdes sdo processadas em uma base de dados robusta, permitindo que o aplicativo
personalize o conteudo exibido na aba For You Page (Para Vocé), principal meio de
recomendacdo da plataforma.

Marteleto (2010, p. 28) considera o conceito de redes sociais a partir do objetivo em
estuda-las, para um melhor entendimento da sociedade por meio dos “vinculos relacionais
entre os individuos, os quais reforgariam suas capacidades de atuagao, compartilhamento,
aprendizagem, captacdo de recursos e mobilizacdo.” Nesse contexto, o TikTok pode atuar
como um espaco dindmico de troca de experiéncias e divulgacdo cultural, possibilitando a
formacdo de comunidades engajadas que incentivam o habito da leitura, ampliando o
alcance de obras literarias e contribuindo para a construcdo de uma identidade leitora entre
os usuarios da plataforma.

Desde o momento em que um novo usuario acessa o aplicativo, a plataforma comeca
a coletar e analisar uma variedade de dados, como tempo de visualizagdo de videos,
interacGes (curtidas, comentarios, compartilhamentos), tipo de conteddo consumido,
informacgdes do dispositivo e localizagdao geografica. Segundo a matéria do SEBRAE sobre
“Como funcionam os algoritmos das redes sociais”, mostram que os algoritmos identificam
quais publicacbes devem ser entregues para determinado publico, a partir do grau de
relevancia daquele conteldo para cada usudrio.

No ambiente digital do TikTok, as hashtags exercem uma funcdo estratégica ao
organizar, categorizar e ampliar a visibilidade dos contelddos publicados. “Atualmente, o
papel dessas etiquetas ultrapassa o da representacdo de determinado conteldo e reflete o
momento que o cerca.” (Nébrega; Manini, 2016, p. 2). Além de impulsionar o alcance dos
videos, as hashtags contribuem para a formacao de comunidades virtuais voltadas a leitura,
fortalecendo o engajamento entre usuarios com interesses semelhantes e incentivando o
surgimento de novos leitores.

O BookTok consolidou-se como uma das maiores sensagdes literarias nas redes
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sociais nos ultimos anos, especialmente entre o publico jovem. Através de videos curtos,
dindmicos e altamente visuais, usuarios compartilham experiéncias de leitura,
recomendacdes, resenhas e reacdes emocionais a livros, promovendo uma nova forma de
interacdo com o universo literdrio. Segundo dados da plataforma TikTok, a hashtag
BookTokBrasil estd atualmente com 2.7 milhdes de publicacdes, o que evidencia a expressiva
adesdo dos usuarios brasileiros a conteudos literarios.

Além disso, as hashtags #BookTokBrasil e #BookTok atingiram, respectivamente,
mais de 15 bilhdes e 170 bilhdes de visualizacbes até setembro de 2023, demonstrando o
alcance massivo da comunidade literaria no TikTok no periodo pds-Bienal (TikTok, 2023).
Esses numeros refletem ndo apenas o crescimento do interesse pela leitura entre os
frequentadores da rede, mas também a forca das comunidades digitais na disseminacdo de
praticas culturais. Ao permitir que leitores compartilhem resenhas, recomendacbes e
experiéncias de leitura, o TikTok transforma o ato de ler em uma atividade social e
interativa, especialmente atrativa para o publico jovem.

Diante do exposto, observa-se que o BookTok transcende a fun¢do de simples
entretenimento, configurando-se como uma ferramenta relevante na promocao da leitura,
especialmente entre o publico jovem. A expressiva visibilidade de conteldos relacionados a
literatura, impulsionada por hashtags e por influenciadores digitais, reafirma o potencial do
BookTok como fendmeno cultural e comunicacional que ressignifica o ato de ler no
ambiente digital contemporaneo. Esse cendrio evidencia a importadncia de se reconhecer e
compreender as dinamicas que envolvem a leitura no contexto das redes sociais, como parte

integrante dos processos de formacao de leitores na atualidade.

3 ENGAJAMENTO DIGITAL E MEDIAGAO DA INFORMAGAO

O engajamento da plataforma Tiktok contribui consideravelmente para que
determinados titulos ganhem visibilidade espontanea, muitas vezes impulsionando as
vendas e a popularidade de livros que, anteriormente, ndo recebiam destaque na midia
tradicional. Segundo Paulino e Ventura (2021), o engajamento é uma rede de trocas de
informacgdes virtuais, de interacbes, que acontecem, por exemplo, em forma de curtidas,
comentarios, compartilhamentos de um mesmo conteldo e repeticdao de uma hashtag.

Esse engajamento digital ndo se resume apenas a métricas visiveis como curtidas e
Siti, Maceid, v. 7, €234, 2025 5
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comentdrios, mas representa também uma forma de capital simbdlico, pois confere
prestigio, legitimidade e autoridade a determinados conteudos ou perfis. No caso dos livros,
um alto nivel de engajamento pode legitimar uma obra entre leitores jovens, mesmo que ela
nado tenha grande circulagao em canais editoriais tradicionais.

Além disso, o engajamento digital pode ser compreendido como um processo
colaborativo, no qual os usuarios ndo apenas consomem contelddo, mas também o
produzem, reinterpretam e disseminam. No contexto da leitura, esse fendbmeno se
manifesta por meio de videos com resenhas, dramatiza¢des, indicacdOes literdrias e reacgdes
emocionais, criando um ambiente de troca afetiva e social em torno dos livros.

Essa dindmica transforma a leitura em uma pratica compartilhada, mediada por
algoritmos e validagGes comunitarias, na qual a visibilidade de uma obra muitas vezes
depende da resposta do publico, e ndo apenas das estratégias editoriais. Assim, o
engajamento digital no TikTok revela-se uma via significativa para a disseminagao da leitura,
especialmente entre os jovens, ao integrar a leitura aos fluxos culturais e comunicacionais
das redes sociais contemporaneas.

A mediacdao da informacdo pode ser vista de diversas formas, estando fortemente
presente na tecnologia. A mediacdo estd intrinsecamente relacionada com o uso da
linguagem e dos simbolos pelos sujeitos e com a apropriacao feita por eles desses cédigos
coletivos (Lamizet; Silem, 1997). Nesse contexto, o engajamento digital pode ser
compreendido como uma extensao pratica da media¢ao, pois envolve a interacdo ativa dos
individuos com os conteudos digitais, muitas vezes reinterpretando, ressignificando e
compartilhando informagdes em redes sociais.

Dentro desse contexto de mediacdo, destaca-se o termo “oralisfera”, ambiente em
gue a oralidade se apresenta como fator preponderante ao processo de mediacdo da leitura.
Bortolin (2010) considera necessario e fundamental a construcdo de uma ambiéncia com a
participacdo coletiva do leitor-narrador, leitor-ouvinte e os demais elementos que compéem
o ato da oralidade, ou seja, a interagcdo dos agentes digitais e usudrios que acompanham
seus conteudos.

Enquanto a mediacdo da informacdo refere-se aos processos simbdlicos e
interpretativos que permitem a compreensao e circulacdo do conhecimento, o engajamento

digital se concretiza nas ac¢des dos usuarios que promovem essa circulacdo — curtidas,
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comentarios, compartilhamentos, e criacbes de conteudo. Segundo Gomes (2014, 2016,
2017), a media¢do da informagdo promove relagdes de cumplicidade e empatia, onde os
sujeitos se sentem participantes do processo colaborativo e criativo. Ambos os conceitos se
entrelacam na dinamica das plataformas digitais, onde os usuarios ndo apenas consomem,
mas também participam ativamente da construcdo do sentido da informacao.

Nesse sentido, plataformas como o TikTok funcionam como dispositivos
contemporaneos de mediagdo da informacgdo, pois possibilitam a circulagdo e apropriagao
de conteudos variados por meio de praticas sociais, culturais e informacionais. De acordo
com Martin-Barbero (2001), a media¢cdo ndo estd apenas nos meios, mas nas praticas
culturais que organizam os modos de recepcdo e interpretacdo. Dessa forma, o TikTok, ao
reunir linguagem audiovisual, algoritmos de recomendagdo e participa¢dao ativa dos
usudrios, se configura como um espaco onde o conteldo é constantemente ressignificado a

partir do engajamento coletivo.

4 METODOLOGIA

Esta pesquisa caracteriza-se como exploratéria, com o objetivo de analisar o
engajamento de conteudos voltados a disseminagdo da leitura na rede social TikTok. Adota-
se, para isso, uma abordagem quali-quantitativa, que permite interpretar, discutir e
correlacionar os dados obtidos por meio de procedimentos estatisticos, preservando, assim,
a esséncia da pesquisa social (Michel, 2009).

Richardson (2010) caracteriza a pesquisa qualitativa como uma tentativa de
compreensao detalhada de significados e caracteristicas situacionais, geralmente obtida por
meio de entrevistas. Nesse caso, esta investigacdo foi feita por meio da pesquisa
bibliografica, que serviu como um alicerce tedrico para a construcdao deste estudo, foi
realizado ainda um levantamento de artigos publicados em peridédicos cientificos e matérias
jornalisticas a respeito da temadtica. Destaca-se ainda as ideias de Richardson (2010),
sobretudo, no que diz respeito a abordagem quantitativa. Segundo o autor, caracteriza-se a
abordagem pelo emprego de quantificacdo tanto nas modalidades de coleta de informacdes,
guanto no tratamento delas por meio de técnicas estatisticas.

Ademais, a base principal do estudo sera a plataforma TikTok, disponivel para
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download na internet, seguindo uma abordagem etnografica, se tratando de uma forma
especializada da etnografia em comunidades e culturas virtuais, por meio de comunicagdes
mediadas on-line (Kozinets, 2014). Foi realizado um levantamento de perfis dos
influenciadores alagoanos dentro do nicho literdrio, a fim de qualificar as notas deixadas por
usuarios da plataforma e curtidas sobre os videos. Com o intuito de especificar a pesquisa,
foram estabelecidos trés critérios de andlise para os perfis: nimero de seguidores, curtidas e
comentarios. Além disso, na selecao de videos, foram escolhidos aqueles que mais se
encaixam com o mundo literdrio, recomendacao de livros e disseminacdo da leitura.

Os materiais audiovisuais do referido ambiente de pesquisa foram analisados entre o
final de agosto até o final de dezembro de 2023, recorte temporal apds a Bienal
Internacional do Livro de Alagoas, evento realizado a cada dois anos que reune literatura e
cultura, com editores, autores, ilustradores e outros profissionais da drea para divulgar obras
e compartilhar histérias. Segundo a Uiclap (2023), uma plataforma gratuita de
autopublicacdo, venda, producdo e distribuicdo de livros impressos, a Bienal do Livro é uma
oportunidade Unica para se ter acesso a uma vasta quantidade de livros, autores nacionais e
internacionais, profissionais do setor editorial e personalidades midiaticas. Além disso, ndo
foi utilizada nenhuma ferramenta de coleta e analise de dados, sendo feito de forma

manual.

5 RESULTADOS E DISCUSSOES

Apds um levantamento dos perfis de booktokers alagoanos, foi possivel notar uma
caréncia desses agentes culturais dentro da bolha BookTok do estado de Alagoas. A pesquisa
contou com cinco perfis digitais, dois deles foram descartados por ndo conterem videos do
ano de 2023, dessa forma ndo existindo material audiovisual para analisar seguindo o
critério do recorte temporal. Os trés perfis selecionados foram: @lyuhferreira e
@i_am_iza_maria e @lalifars.

Para a analise do conteuldo, considerou-se que alguns dos influenciadores analisados
produzem materiais audiovisuais sobre diversas tematicas, como rotina, trabalho, musica,
publicidade, entre outras. Diante disso, optou-se por selecionar exclusivamente os videos

gue abordam diretamente conteldos literdrios ou que estejam relacionados a disseminacao
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da leitura, de modo a garantir a coeréncia com os objetivos da pesquisa, conforme Quadro

1.

Quadro 1 — Dados dos perfis

. . . . Ned .
Nome do perfil Data de criagao Tipo de contetido . € N2 de curtidas
seguidores
@lyuhferreira Janeiro de 2022 | Literario e vida pessoal 287 52,9 mil
@i_am_iza_maria Marco de 2022 | Literaturaasiaticae 2.951 100,4 mil
vida pessoal
@lalifars Setembro de 2022 | Literario e vida pessoal 12,2 mil 1,8 mi

Fonte: Tiktok (2025).

O primeiro perfil analisado pertence a criadora de contetdo Alice Ferreira, conforme
Figura 1, cuja conta possui atualmente 287 seguidores e acumula mais de 52,9 mil curtidas.
Sua producdo concentra-se na divulgacao de suas leituras atuais, bem como em sugestdes
literarias destinadas ao seu publico. No periodo delimitado pelo recorte temporal da
pesquisa, Alice publicou seis videos. Entre esses materiais audiovisuais, aguele que mais se
adequa aos critérios de sele¢do definidos apresenta 23 curtidas e 2 comentarios.

O video em questdo trata-se de uma trend — termo utilizado nas redes sociais como
forma de conteudo que se populariza em um curto periodo de tempo. A agente cultural
utiliza um efeito na cabeca chamado “What Romance Book Are You?”, traduzindo para o
portugués: “Qual Livro de Romance Vocé E?”, que sorteia um livro entre uma relacdo de
outras obras e faz comentdrios a respeito disso. Ao abrir os comentarios, um dos perfis
levantou que também usou o filtro enquanto outro perfil achou engracado o livro que foi
sorteado no video de Alice. E possivel notar que ambos os comentdarios sdo positivos
conforme observa-se a seguir.

O segundo perfil analisado é administrado por lzabele Peixoto, conforme Figura 2,
gue conta com aproximadamente 2,9 mil seguidores e seus videos ja somam mais de 100 mil
curtidas. Sua producdo é voltada, majoritariamente, para o universo dos quadrinhos
japoneses, os mangas. Dentro do periodo pré-estabelecido para andlise, foram
contabilizadas 51 publicacdes. O video que mais se destacou, dentro dos critérios
estabelecidos na pesquisa, obteve 768 curtidas e 21 comentdrios, demonstrando uma

interacado significativa com seu publico.
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Figura 1 — Secao de comentarios da booktoker Alice Ferreira (2023)

- amg KAKAKAKKAKA é a continuacao de um
dark romance beem pesado

Respondet @ @

h o meu deu o Duke e Eu, quase surto de
preocupacao
Responder @ Q)

Fonte: Tiktok (2025).

O material analisado a seguir trata-se de um video curto acerca do antigo estado de
organizacdo de sua colecdo de livros em contraponto a nova organizacao, dispondo as obras
pela estante recém comprada e na mesa de escritério que utiliza nichos, como também uma
pequena estante embutida. Nos comentdrios do video, muitos usuarios elogiam sua estante
e colecdo; alguns mencionam que compraram determinada obra presente no video e até a

prépria estante utilizada para organiza-la.

Figura 2 — Segdo de comentarios da booktoker Izabele Peixoto (2023)

-
h Arrasou g/

r. “ rohan no Louvre compeei ontem s6 falta
chegar
' amelil &
Lo fc Criador
amoo
! =
Sua colegdo ¢ maravilhosa @9
b

. estante e colegdo lindaaas

P &
a que top!!

&

" onde vocl comprou a estante?

M cadaavesee

L 4 )
8 voja © video anterior no perfil &l

Fonte: Tiktok (2025).
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Ja o terceiro perfil, @lalifars, gerenciado pela administradora Alice Farias, conforme
Figura 3, apresenta um numero expressivo de seguidores, totalizando cerca de 12,2 mil. O
numero de curtidas em todos os seus videos ultrapassou o total de 1,8 milhdes. Seu
conteludo é atualizado diariamente, com videos que abordam temas literdrios. Durante o
periodo analisado, foram identificadas 15 postagens. Dentre elas, o video com maior nivel de
engajamento registrou 351,4 mil curtidas e 966 comentarios, evidenciando sua ampla

repercussao na plataforma.

Figura 3 — Secao de comentadrios da booktoker Alice Farias (2023)

¥ Esse livro me ensinou a valorizar mais minhas

.’ fui ler c altas expectativa mas so passei a
gostar d vdd dps da metade kkkk

@ 1li - Criador
a primeira vez que li eu nao gostei pq fui
muuvito no hype, mas depois fui
refletindo, adaptando e me fez pensar
muitas coisas&s

" __TLLi umas 60 péaginas e parei. Nao me prendeu

,? ali - Criador

nao ficgao normalmente é assim! ele sé
me pegou quando eu fui lendo ele
devagar e refletindo sobre, sabe? acho
que o hype nao ajudou mt na experiéncia

amizades com outras mulheres, a gente
passa tanto tempo carente de amor
romantico que+

(8

Nao enxergamos que estamos
literalmente rodeadas de amor e isso &
MUITO precioso!!

Responder @

. um dos meus livros favoritos, me fez encarar

relacionamentos em geral com outros olhos.
simplesmente amo muito

ponder @

Fonte: Tiktok (2025).

O material audiovisual analisado tem o titulo no video “livro que toda mulher que

i

passou pela crise dos 20 anos deveria ler” e no fundo um livro virado para o lado,
escondendo o titulo a principio e revelando no final do video “Tudo O Que Eu Sei Sobre O
Amor” da autora Dolly Alderton. Os comentdrios a respeito da obra recomendada no video
sdao divididos, muitos gostaram ou querem ler, e outros n3ao gostaram, varios desses

comentarios foram curtidos e respondidos pela criadora de conteudo.
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Assim como foi apontado na descricdo dos objetivos, observa-se que, de fato, os
perfis tém relevancia na disseminacao da leitura a partir de diferentes fatores, tais como
engajamento, numero de curtidas, de comentarios e de visualizagdes. Dessa forma, percebe-
se que o canal de comunicagdo — considerando suas especificidades estéticas — concorre,
de maneira progressiva, com a interacdo leitor/livro, seja por meio de didlogos acerca da
obra em si, seja por meio de tematicas transversais do sistema complexo no qual o cendrio
de publicagdes se inscreve.

Embora as trés agentes culturais possuam diferencas considerdveis em relagdao ao
numero de engajamento, todas continuam postando videos em suas contas do TikTok com
relativa influéncia e interacdo, destacando a persisténcia na construcao de suas audiéncias e
a capacidade de manter vinculos ativos com seus seguidores, independentemente de
oscilacdes nos indices de alcance ou popularidade. A comparacdo entre esses trés perfis
evidencia a diversidade de alcance e engajamento presente entre os criadores de contetdo
literario no TikTok. Ainda que perfis como o de Alice Ferreira apresentem um numero
reduzido de seguidores e interag¢des, sua atuacdo demonstra um potencial de nicho, voltado
a um publico especifico e engajado.

Por outro lado, perfis como o de Iza e, especialmente, o de Alice Farias, alcangam um
numero significativamente maior de visualizacoes e interacdes, refletindo uma maior
visibilidade e capacidade de mobilizagdo do publico. O caso de Alice Farias, em particular,
destaca-se por atingir um volume expressivo de curtidas e comentdrios, o que indica ndo
apenas um forte engajamento, mas também o impacto potencial da plataforma na
disseminacdo de conteudos literarios. Ademais, vale ressaltar que as trés agentes culturais
utilizam frequentemente em seus videos as hashtags BookTokBrasil e BookTok.

Apds analisar os comentdrios do material digital de Alice Farias, é possivel notar a
ambiéncia da oralisfera em uma visao diferente, “[...] ndo apenas no espaco de oralidade,
mas também da ficticidade, [...] onde o leitor ame ou odeie personagens, sinta empatia ou
desprezo por eles, viaje compartilhando suas aventuras ou resmungando e se opondo a
elas.” (Bortolin, 2010). No caso dos comentdrios, nota-se que muitos usuarios gostaram da
recomendacdo do livro, se identificaram com a leitura, enquanto outros ndo tiveram a
mesma experiéncia.

A vista disso, alavancar a mediacdo da informacdo pela leitura, com o auxilio das
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redes sociais, torna-se de suma importancia para a disseminacao da leitura, proporcionando
novas formas de interagdo entre leitores e obras. Ademais, utiliza-se positivamente a curta
duracdo dos videos do TikTok a fim de prender a atencdo dos usudrios, funcionando como
gatilho para que o publico descubra obras, autores e géneros.

Dessa forma, é possivel notar que o engajamento no TikTok esta diretamente
relacionado a fatores como frequéncia de postagens, construcdo de comunidade, e
identificagdo do publico com o tipo de conteudo produzido, ndo apenas ao numero de
seguidores, ressaltando a definicdo de Paulino e Ventura (2021) a respeito do engajamento.
Além disso, esses perfis de agentes culturais podem ser considerados mediadores da
informacdo, um conceito que vai além da biblioteca em si como espaco somente para
leitura, mas sim dando uma relevancia maior as praticas culturais, como Martin-Barbero

(2001) constatou.

6 CONSIDERAGOES FINAIS

O presente artigo buscou analisar de que forma a rede social TikTok tém relevancia
na disseminacdo da leitura. Para isso, foi necessario afunilar a pesquisa para os agentes
culturais alagoanos, sobretudo, aquelas produtoras de conteldo, cujo recorte esta voltado
para o universo do sistema literario. Fora da rede social TikTok, foram encontrados dois
perfis institucionais no Instagram, também uma rede social online de compartilhamento,
gue permite aos seus usuarios tirar fotos e videos, aplicar filtros digitais e compartilha-los
em uma variedade de servigos de redes sociais. Esses perfis foram da: Biblioteca Publica
Estadual Graciliano Ramos (BPEGR) e Editora da Universidade Federal de Alagoas (EDUFAL).

A partir da pesquisa bibliografica, observou-se que ainda ha uma limitada producao
académica sobre o tema. No entanto, foi possivel reunir informacdes relevantes que
contribuiram significativamente para o desenvolvimento e a fundamentacdo deste estudo.
Ademais, a pesquisa netnografica também teve um papel essencial na realizacdo do estudo,
por meio da coleta de dados necessarios para analise.

Embora a quantidade de criadores de contelddo booktokers alagoanos seja escassa na
plataforma TikTok, a disseminacdo da leitura em Alagoas ainda se encontra como prioridade

para institui¢des citadas anteriormente, inclusive, a prépria Bienal Internacional do Livro de
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Alagoas que, segundo dados da Universidade Federal de Alagoas (UFAL), recebeu mais de
400 mil pessoas ao evento e comercializou 250 mil livros na edigdo de 2023.

Considera-se ainda, que ha um grande potencial para crescimento dessa modalidade
de producgao virtual, tendo em vista que o cenario cultural alagoano vem a cada dia se
fortalecendo com politicas publicas de fomento a cultura, a exemplo da Politica Nacional de
Aldir Blanc (PNAB), que através da Secretaria de Cultura e Economia Criativa (SECULT),
investiu mais de 32 milhdes de reais em produg¢des locais.

Destarte, espera-se que discussdes acerca desse tema atual sejam fomentadas,
expandindo o objeto de estudo para outras redes sociais como o Instagram e YouTube, além
de enriquecer a literatura académica com materiais referentes a comunidades além do
Booktok, mas também ao Bookstagram e BookTube, a fim de refletir sobre os beneficios que

esses nichos trazem para os usudrios que estdo concentrados nesse ambiente virtual.

REFERENCIAS:

ALLIENDE, Felipe. A leitura: teoria, avaliacdo e desenvolvimento. 8ed. Porto Alegre: Artmed.
2005. 215p.

BORTOLIN, Sueli. Mediagao oral da literatura: a voz dos bibliotecarios lendo ou narrando.
Orientador: Oswaldo Francisco Almeida Junior. 2010. 234 f. Tese (Doutorado em Ciéncia da
Informacao) — Faculdade de Filosofia e Ciéncias, Universidade Estadual Paulista, Marilia,
2010. Disponivel em: goo.gl/mRLa4. Acesso em: 20 jun. 2025.

BRYSON, Alex. Booktok: how TikTok and Gen Z re-invented the book club. 2021.
Disponivel em: https://www.pulsarplatform.com/blog/2021/booktok-how-tiktok-and-gen-z-
re-inventedthe-book-club/. Acesso em: 09 jun. 2025.

CAMARA BRASILEIRA DO LIVRO. Mais da metade dos brasileiros n3o I& livros, aponta
pesquisa. CBL, 2024. Disponivel em: https://www.cbl.org.br/2024/11/mais-da-metade-dos-
brasileiros-nao-le-livros-aponta-pesquisa/. Acesso em: 20 jul. 2025.

CECI, L. TikTok - Statistics & Facts. Statista, [S. |.], 23 nov. 2022. Disponivel em:
https://www.statista.com/topics/6077/tiktok/. Acesso em: 03 jun 2025.

GOMES, Henriette Ferreira. A dimensdo dialdgica, estética, formativa e ética da mediacdo da
informacdo. Informagao & Informagdo, Londrina, v. 19, n. 2, p. 46-59, out. 2014.

GOMES, Henriette Ferreira. Comunicacao e Informacdo: relagées dubias, complexas e

Siti, Maceid, v. 7, e234, 2025 14


http://www.pulsarplatform.com/blog/2021/booktok-how-tiktok-and-gen-z-
https://www.cbl.org.br/2024/11/mais-da-metade-dos-brasileiros-nao-le-livros-aponta-pesquisa/
https://www.cbl.org.br/2024/11/mais-da-metade-dos-brasileiros-nao-le-livros-aponta-pesquisa/
http://www.statista.com/topics/6077/tiktok/

VII SEMINARIO INTERNACIONAL DE INFORMACAO, TECNOLOGIAEINOVAGCAO

intrinsecas. In: MORIGI, Valdir; JACKS, Nilda; GOLIN, Cida. Epistemologia, comunicagao e
informacgao. Porto Alegre: Sulina, 2016. p. 91-107.

GOMES, Henriette Ferreira. Mediacdo da informacao e protagonismo social: relagcdes com
vida ativa e agdo comunicativa a luz de Hannah Arendt e Jirgen Habermas. In: GOMES,
Henriette Ferreira; NOVO, Hildenise Ferreira (org.). Informagao e protagonismo social.
Salvador: EDUFBA, 2017.

KOZINETS, Robert. Netnografia: realizando pesquisa etnografica online. Porto Alegre: Penso,
2014.

LAMIZET, Bernard; SILEM, Ahmed. Dictionnaire encyclopédique des sciences de
I'information et de la communication. Paris: Ellipses, 1997.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as mediagdes: comunicacio, cultura e hegemonia. 2
ed. Rio de Janeiro: Editora da UFRJ, 2001.

MICHEL, Maria Helena. Metodologia e Pesquisa Cientifica em Ciéncias Sociais. 2. ed. Sdo
Paulo: Atlas, 2009.

MOURA, Maria Aparecida. Leitor-bibliotecario: interpretacdao, memaria e as contradi¢des da
subjetividade. Perspectivas em Ciéncia da Informacao, Belo Horizonte, v. 9, n.2, p. 158-169, jul./dez.
2004. Disponivel em: https://periodicos.ufmg.br/index.php/pci/article/view/23652/19117. Acesso
em: 20 jul.

2025.

NOBREGA, I. de O.; MANINI, M. P. #impeachment ou #naovaitergolpe: uma analise sobre a
folksonomia na indexacdo de imagens fotograficas em redes sociais da web 2.0. Biblionline,
Jodo Pessoa, v. 12, n 4., 2016. Disponivel em: https://cip.brapci.inf.br//download/16079.
Acesso em: 17 jun. 2025.

PAULINQ, R. C. R; VENTURA, M. P. O engajamento no Twitter: métodos de andlise para
#Somos70porcento. Cuadernos Info. Santiago, n. 49, p. 51-71, 2021. Disponivel em:
https://www.scielo.cl/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0719-
367X2021000200051&Ing=pt. Acesso em: 17 jun. 2025.

RICHARDSON, R. J. Pesquisa social: métodos e técnicas. 3. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

SEBRAE. Como funcionam os algoritmos das redes sociais. SEBRAE, 2023. Disponivel em:
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/como-funcionam-os-algoritmos-das-
redes-sociais,d747b240aba76810VgnVCM1000001b00320aRCRD. Acesso em: 20 jul. 2025.

SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA DE ALAGOAS (SECULT-AL). Politica Nacional Aldir
Blanc (PNAB). Macei6: SECULT-AL, [s.d.]. Disponivel em: https://secult.al.gov.br/pnab.
Acesso em: 10 ago. 2025.

Siti, Maceid, v. 7, e234, 2025 15


https://www.scielo.cl/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0719-367X2021000200051&lng=pt
https://www.scielo.cl/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0719-367X2021000200051&lng=pt
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/como-funcionam-os-algoritmos-das-redes-sociais%2Cd747b240aba76810VgnVCM1000001b00320aRCRD
https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/como-funcionam-os-algoritmos-das-redes-sociais%2Cd747b240aba76810VgnVCM1000001b00320aRCRD

VII SEMINARIO INTERNACIONAL DE INFORMACAO, TECNOLOGIAEINOVAGCAO

TIKTOK sob pressdo: quem é o dono do app e por que a rede desperta desconfianca de
politicos nos EUA. G1, S3o Paulo, 16 de mar. de 2024. Disponivel em:
https://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2024/03/16/tiktok-sob-pressao-quem-e-o-dono-
do-app-e-por-que-a-rede-desperta-desconfianca-de-politicos-nos-eua.ghtml. Acesso em: 20
jul. 2025.

TIKTOK. TikTok celebra o incentivo a leitura na Bienal do Livro Rio 2023. [S. |.], 01 set. 2023.
TikTok: Newsroom. Disponivel em: https://newsroom.tiktok.com/pt-br/tiktok-na-bienal-do-
livro-rio-2023?utm_source=chatgpt.com. Acesso: 20 jul. 2025.

TIKTOK. Visao geral. [S. |.], 2024. TikTok: Diretrizes da Comunidade: Visao geral. Disponivel
em: https://www.tiktok.com/community-guidelines?lang=pt_BR#31. Acesso em: 02 jun.
2025.

UICLAP. O que é a Bienal do Livro e por que é importante. UICLAP, 2023. Disponivel em:
https://blog.uiclap.com/o-que-e-a-bienal-do-livro-e-por-que-e-
importante/#:~:text=Incentivo%20a%20cultura%2C%20estimulo%20educacional%3A&text=
Além%20diss0%2C%20a%20presenca%20de,estimular%200%20habito%20de%20ler. Acesso
em: 20 jul. 2025.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE ALAGOAS. Mais de 400 mil visitantes e 250 mil livros vendidos:
os numeros da Bienal de 2023. UFAL, 2023. Disponivel em:
https://noticias.ufal.br/ufal/noticias/2023/9/mais-de-400-mil-visitantes-e-250-mil-livros-
vendidos-os-numeros-da-bienal-2023. Acesso em: 20 jul. 2025.

WANG, Yunwen. Influence of camera view on TikTok users’ presence, immersion, and
adoption intent. Computers in Human Behavior, [s. I.], p. 106373, 2020.

Siti, Maceid, v. 7, e234, 2025 16


https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2024/03/16/tiktok-sob-pressao-quem-e-o-dono-do-app-e-por-que-a-rede-desperta-desconfianca-de-politicos-nos-eua.ghtml
https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2024/03/16/tiktok-sob-pressao-quem-e-o-dono-do-app-e-por-que-a-rede-desperta-desconfianca-de-politicos-nos-eua.ghtml
http://www.tiktok.com/community-guidelines?lang=pt_BR&31
https://blog.uiclap.com/o-que-e-a-bienal-do-livro-e-por-que-e-importante/#%3A~%3Atext%3DIncentivo%20%C3%A0%20cultura%2C%20est%C3%ADmulo%20educacional%3A%26text%3DAl%C3%A9m%20disso%2C%20a%20presen%C3%A7a%20de%2Cestimular%20o%20h%C3%A1bito%20de%20ler
https://blog.uiclap.com/o-que-e-a-bienal-do-livro-e-por-que-e-importante/#%3A~%3Atext%3DIncentivo%20%C3%A0%20cultura%2C%20est%C3%ADmulo%20educacional%3A%26text%3DAl%C3%A9m%20disso%2C%20a%20presen%C3%A7a%20de%2Cestimular%20o%20h%C3%A1bito%20de%20ler
https://blog.uiclap.com/o-que-e-a-bienal-do-livro-e-por-que-e-importante/#%3A~%3Atext%3DIncentivo%20%C3%A0%20cultura%2C%20est%C3%ADmulo%20educacional%3A%26text%3DAl%C3%A9m%20disso%2C%20a%20presen%C3%A7a%20de%2Cestimular%20o%20h%C3%A1bito%20de%20ler
https://noticias.ufal.br/ufal/noticias/2023/9/mais-de-400-mil-visitantes-e-250-mil-livros-vendidos-os-numeros-da-bienal-2023
https://noticias.ufal.br/ufal/noticias/2023/9/mais-de-400-mil-visitantes-e-250-mil-livros-vendidos-os-numeros-da-bienal-2023

