VII SEMINARIO INTERNACIONAL DE INFORMA(;AO, TECNOLOGIAE INOVAC;AO

ISSN 3085-5624
Eixo Tematico 6 — Organizacao da Informacao e do Conhecimento
ENTRE PASSAS, “FRUCTAS” E FONDANT: ROTULOS COMO INFORMACf)ES E MEMORIAS

BETWEEN RAISINS, “FRUCTAS” AND FONDANT: LABELS INFORMATION AND MEMORIES

Antonio Agaildes Sampaio Ferreira — Universidade Federal da Paraiba (UFPB),
agaildes_junior@hotmail.com, https://orcid.org/0009-0003-3423-7778

Ana Cleide Patricio de Souza — Universidade Federal da Paraiba (UFPB),
ana2004cleide@hotmail.com, https://orcid.org/0000-0002-6930-5457

Vitor Hugo Rocha de Vasconcelos — Universidade Federal da Paraiba (UFPB),
vitorgastronomia@yahoo.com.br, https://orcid.org/0000-0001-6988-5001

Modalidade: Trabalho Completo

Resumo: Este trabalho objetiva analisar rotulos de chocolates brasileiros (1937-1945)
compreendendo-os como documentos informacionais e patrimoniais que articulam representacées
textuais, imagéticas e simbdlicas. Utilizando abordagem interdisciplinar, investiga-se como esses
artefatos comunicam saberes técnicos, simbdlicos e afetivos por meio de representagGes textuais,
visuais e terminolégicas. Esta pesquisa qualitativa aplicou métodos de andlise de conteldo e
iconografica sobre rétulos coletados em acervo particular. Fundamentado na Teoria Comunicativa da
Terminologia, RepresentacGes da Informacdo e Imagética e na Diplomatica Documental, evidencia-se
a importancia desses materiais para acervos digitais e a necessidade de politicas de preservacdo,
revelando os rétulos como dispositivos de Memoria social e identitaria.

Palavras-chave: efémeros alimentares; representacdo da Informagdo; memdria social; terminologia;
chocolate brasileiro.

Abstract: This paper aims to analyze Brazilian chocolate labels (1937-1945) by understanding them as
informational and heritage documents that articulate textual, imagistic and symbolic
representations. Using an interdisciplinary approach, it investigates how these artifacts communicate
technical, symbolic and affective knowledge through textual, visual and terminological
representations. This qualitative research applied methods of content and iconographic analysis to
labels collected in private collections. Based on the Communicative Theory of Terminology,
Representations of Information and Imagery and Documentary Diplomacy, it highlights the
importance of these materials for digital collections and the need for preservation policies, revealing
labels as devices of social Memory and identity.

Keywords: food ephemera; information representation; social memory; terminology; brazilian
chocolate.

1 INTRODUCAO

Ao longo do tempo, o chocolate passou por diversas transformag¢des em sua forma

de producdo, composicdo e apresentacdo de consumo. Inicialmente consumido em sua
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forma mais pura e artesanal, com aspectos amerindios e religiosos. Hoje, o chocolate
industrializado ganha espago na sociedade a partir do avango das técnicas de conservagao,
refinamento e armazenamento. Junto a essas transformacdes, as embalagens também
evoluiram, deixando de ser meramente funcionais para se tornarem suportes de
comunica¢do, memoria e identidade.

A partir o século XX, observa-se uma intensificagdo das normativas sanitdrias e das
estratégias de marketing alimentar, o que interfere diretamente sobre os rétulos e
produtos. Termos como “extra fino”, “fondant” e “finissimo”, além da mencao a laboratérios
de controle de qualidade, surgem como respostas a uma demanda por confiabilidade,
qualidade e seguranca alimentar. Além disso, as Representacdes Imagéticas presentes nos
rotulos evocam simbologias culturais e afetivas, estabelecendo uma ponte entre o produto e
a experiéncia de consumo.

As embalagens de chocolates, especialmente seus rotulos, sdo assim compreendidos
nao apenas como instrumentos efémeros de identificagdo comercial, mas como artefatos
culturais e informacionais. Inseridos no campo da Memdria social, os rétulos conservam
marcas histéricas das praticas alimentares, dos estilos graficos e da linguagem da época. Sao
também objetos de Representacdo da Informacdo, nos quais a linguagem visual e
terminoldgica opera como media¢do entre saberes técnicos, afetivos e sociais.

Dessa forma, este trabalho tem como objetivo geral analisar rétulos de chocolates
fabricados no Brasil entre 1937 e 1945, compreendendo-os como documentos
informacionais e patrimoniais que articulam representacdes textuais, imagéticas e
simbdlicas. Como objetivos especificos, propde-se: (a) investigar os elementos visuais e
terminoldgicos presentes nos rétulos; (b) analisar os rétulos como documentos efémeros
sob a ¢dtica da Diplomatica Documental; (c) discutir o papel dos rétulos na constituicdo da
memboria alimentar e na Representacdo da Informacdo em ambientes digitais.

Parte-se da seguinte questao de pesquisa: Como os rétulos de chocolates do século
XX representam informag¢des e memorias sociais a partir de seus elementos imagéticos e
terminolégicos? Para responder a ela, justifica-se na formacdo interdisciplinar destas
autorias e em seu interesse pela documentacdao alimentar, numa intersecdo entre as
Ciéncias da Informacdo e da Gastronomia, buscando resgate de elementos da cultura

alimentar brasileira, por meio da valorizacdo de memaérias visuais pouco representadas em
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acervos institucionais e relacionando-se a necessidade de amplificacdo da documentacao
efémera como objeto legitimo de estudo informacional. Por fim, este estudo encontra-se na
potencialidade de construcdo/ampliagdo de repositérios digitais patrimoniais que preservem

tais documentos com base em metadados terminoldgicos e imagéticos.

2 MARCO TEORICO

A Ciéncia da Informagao (Cl), ao tratar da Representacdo e Organizacdo do
Conhecimento, oferece fundamentos essenciais para a analise de documentos visuais como
os rotulos. Como contam Saldanha, Sales e Café (2020), a Representac¢do da Informacgao vai
além do registro textual, englobando elementos simbdlicos, visuais e culturais.

A Representagdo Imagética, como propdem as autoras Lima e Silva (2001) e Vicente
(2008), permite compreender os rétulos como documentos iconograficos com linguagem
prépria. Essa representacdo é mediada por signos visuais como cores, formas, tipografias e
ilustracdes que estruturam o discurso visual das embalagens. Ja a Teoria Comunicativa da
Terminologia (TCT), proposta por Cabré (1993; 1995; 2005), auxilia na identificacdo dos
termos especializados e de uso comum presentes nos rotulos. A TCT reconhece o contexto
como elemento determinante para a significatividade dos termos, favorecendo uma leitura
mais ampla da comunicacgao técnica alimentar.

A Diplomatica Documental (Bellotto, 2002) oferece ferramentas para identificar a
estrutura formal dos documentos efémeros (Twyman, 2008). Rétulos, embora destinados ao
consumo imediato, contém dados de procedéncia, registros técnicos e elementos de
autenticidade que os qualificam como documentos passiveis de representacdo em acervos
informacionais. Do ponto de vista da Ciéncia Gastrondmica (CG), considera-se a rotulagem
como componente cultural da memdria (Batista, 2008; Mancuso, 2018). As embalagens,
entdo, documentam praticas, saberes e discursos que estruturam a experiéncia gustativa e
social.

A histdria do chocolate antecede a invasao europeia no continente americano. Povos
mesoamericanos como os Maias, Incas e Astecas ja produziam-no como uma bebida amarga
fermentada a partir das sementes do cacau com pimentas, utilizada em rituais religiosos e
celebracGes (Cavalcante, 2014). O cacau era considerado sagrado e vinculado a divindades

pelas comunidades indigenas, porém com a chegada dos europeus, o produto foi apropriado
Siti, Maceio, v. 7, e263, 2025 3




VII SEMINARIO INTERNACIONAL DE INFORMA(;AO, TECNOLOGIAE INOVAC;AO

e levado ao continente invasor, onde passou por transformacdes significativas: adocado e
acrescido de leite e especiarias, removido sua picancia e reconfigurado como produto
elitista.

Durante os séculos XVII e XVIIl, o chocolate se consolidou como um produto de
consumo da aristocracia europeia. No século XIX, com os avangos tecnolégicos e a Revolugao
Industrial, iniciou-se sua producdo em escala industrial (Batista, 2008; Mancuso, 2018).
Foram criadas as primeiras barras e bombons, e surgiram as primeiras marcas com
identidade grafica e rotulagem padronizada, resultando na massificacdo do produto no
século XX. No Brasil, a industria do chocolate também passou por esse processo,
destacando-se marcas como Garoto, Lacta e Nestlé. Fundadas no século XX, essas fabricas se
consolidaram como importantes expressdes da cultura alimentar nacional e deixaram

marcas significativas na memaria popular.

2.1 Chocolate Garoto

A trajetdria da empresa de chocolates Garoto iniciou em 1929, com o imigrante
alemado Heinrich Meyerfreund, em 1934, que investiu a heranga recebida em maquinarios
para a producdo de chocolates, aproveitando o crescimento e demanda por esse produto
além da proximidade com “regides produtoras de cacau”. Dois anos depois, a empresa
produtora de chocolates foi nomeada “H. Meyerfreund & Cia” na cidade de Vila Velha
(Takeuchi, 2001). Ainda em 1934, foi lancado um dos produtos de maior sucesso da marca:
as pastilhas de horteld e em 1936 a companhia comecou a produzir chocolates, conforme
pode ser constatado/evidenciado em visita técnica a fabrica localizada em Vitdria, Espirito
Santo.

Em 1938, Gunther Zennig e sua esposa Barbara investiram na sociedade da Garoto,
promovendo uma nova fase de expansao. Os produtos passaram a ter sua distribuicdo em
ambito nacional e, a partir de 1947, se modernizou com aquisicdo de equipamentos
importados, aliando a politica cambial do periodo, reinvestindo os lucros, o que foi
necessario para o aprimoramento tecnolégico da empresa. Na década de 1960, a Garoto
cresceu, em 1962 tornou-se Chocolates Garoto S.A. com representantes nomeados em todo
o Brasil. Apdés a morte de Zennig, continuou com uma estratégia de expansdo, abriu

depdsitos e assim fortaleceu sua atuagdo no pais. Durante o “milagre econémico”, focou na
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producdo de balas e chocolates, iniciando exportacdes em 1972 (Takeuchi, 2001). A Garoto,
atualmente, é a maior fabrica de chocolates da América Latina, contando com uma linha

centenaria de produtos. Desde 2002, a empresa pertence a Nestlé.

2.2 Chocolate Lacta

Nascida na cidade de S3o Paulo como Societé Anonyme des Chocolats Suisse de Sao
Paulo, mas que se tornou conhecida com o nome de Lacta, € uma industria pioneira na
fabricacdo de chocolates em escala no Brasil e sua fundacdo ocorreu em 1912, sendo que,
atualmente, é controlada pela Mondeléz International (Prado, 2012). No decorrer dos anos,
a empresa introduziu no mercado produtos icones irresistiveis da sociedade brasileira, como
o primeiro chocolate crocante da marca, que foi langado em 1932 e batizado simplesmente
de Chocolate Lacta (Mundo das Marcas, 2006). Atualmente os produtos carregam uma nova
identidade visual, que foram remodeladas e passaram a imprimir a cor azul, icone de
“Lacta”, inclusive nos iconicos tabletes de “Diamante Negro”, “Laka” e “Shot”. Além disso,
como bem conta Prado (2012), as embalagens ganharam o selo de “Desde 1912 criando
lagos” para celebrar a heranga centenaria da marca que democratizou o consumo de
chocolates no Brasil.

De acordo com o Blog Mundo das Marcas (2006) a marca “Lacta” foi registrada
localmente em 1917, quando os chocolates comecaram a ser produzidos no Brasil. Em 1932,
surge o primeiro chocolate crocante apenas com o nome “Chocolate Lacta”, em 1938 o
bombom de wafer com castanha de caju, “Sonho de Valsa” foi lancado. Nos anos 1980 e
inicio de 1990, foram ampliando os produtos como bombons cremosos, tabletes, barras com
frutas.

A Llacta foi comprada em 1996 pela Kraft Foods, que passou a investir em sua
expansao. Nos anos 2000, a Lacta lancou tabletes com ingredientes mistos, incluindo passas,
dentro de uma iniciativa de reformular sua linha de barras com novos sabores e embalagens
com sistema abre-fecha (Prado, 2012). Por volta de 2008, a Lacta buscava destacar-se com
sabores “premium” até entdo pouco comuns em barras no Brasil, como passas e avelds. A
Lacta mantém seu foco nos chocolates classicos como “Sonho de Valsa”, “Diamante Negro”,
“Laka”, “BIS” e, eventualmente, realizam lancamentos com recheios (Mundo das Marcas,

2006).
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2.3 Chocolate Gardano

A Gardano (hoje Nestlé), tem sua histdria iniciada na Itdlia, quando Carlo Mario
Gardano e Corina Anna Siletto se conheceram em uma pequena fabrica de chocolates, que
posteriormente casaram-se na cidade de Turim em 1916. No mesmo ano, fugindo da
Primeira Grande Guerra Mundial, vieram para o Brasil, com o intuito de permanecer aqui até
o fim da guerra. Em 1918, abriram uma pequena bomboniere em Santos, no litoral paulista.
Em 1921, Carlo e Corina abrem a Fabrica de Chocolates Gardano, no bairro paulistano da
Mooca, tradicional reduto italiano em S3o Paulo. Os carros chefes da marca, com certeza
foram o chocolate em p6é Gardano e o tradicional Alpino. Em 2021, com o nome Nestlé,
completou um século no Brasil, renovando seu “compromisso com a sociedade e com o
meio ambiente”, e segue produzindo até os dias de hoje (Nestlé, 2025; Portal da Mooca,

2024).

3 PERCURSO METODOLOGICO

Esta é uma pesquisa de abordagem qualitativa caracterizada por natureza aplicada
auxiliada em objetivos descritivo-exploratdrios e empregando procedimentos bibliograficos
e documentais (Gerhardt; Silveira, 2009). Utilizou-se a Andlise de Conteudo (Bardin, 2016) e
técnicas de andlise visual e documental. O corpus é composto por rétulos oriundos de acervo
particular de colecionador anénimo localizado em album fotografico pessoal. Selecionaram-
se efémeros entre 1937 e 1945, em bom estado de preservac¢ao que foram digitalizados.

As etapas analiticas incluiram a organizacdo dos dados, definicdo de categorias
(visuais, terminoldgicas e diplomaticas), extracdo de unidades de anadlises, inferéncia e
interpretacao dos dados, com apoio de analise iconografica. Resultou-se nas inferéncias e
interpretacGes, que emergiram as seguintes categorias de analise: (a) funcdes e atributos
dos rétulos; (b) representacdo de imagens e (c) representacdo simbdlica e diplomatica

documental.

4 ANALISES E RESULTADOS

Cada rdtulo aqui exposto é compreendido como um artefato informacional e

simbdlico que condensa historias, estilos graficos e praticas sociais relativas a producdo e ao
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consumo de chocolate. As embalagens analisadas pertencem as marcas Garoto, Lacta e a,
atualmente, Nestlé, cujas histérias se entrelagam com o desenvolvimento da industria
alimenticia e do design de produtos no pais. Essas marcas, surgidas no século XX, assumem
papel de destaque ndo apenas pela inovacdo tecnolégica e logistica que introduziram no
setor, mas, também, pelo impacto visual e simbdlico de suas embalagens na memoria
coletiva (Halbwachs, 1990).

A andlise integra elementos visuais, textuais e materiais das embalagens, revelando
seus funcionamentos como dispositivos de comunicacao entre produc¢do e consumo em um
contexto histérico atravessado por transformagdes sociotécnicas, regulatdrias e culturais.
Este enfoque recai sobre a forma como a informacdo é representada graficamente e
terminologicamente e como essas representa¢des participam da constituicao de identidades
alimentares e de memodrias afetivas. Discute-se os resultados com base nas imagens
coletadas, destacando caracteristicas formais, semanticas e estéticas dos rétulos e de suas
implicagbes para a Representacdo da Informacdo e para a conservacdo da Memoria

patrimonial alimentar, como visto na Figura 1.

Fonte: Acervo de colecionador anénimo (2025).

Na Figura 1, nota-se que a frente da imagem apresenta um fundo em cor
possivelmente branca ou bege, que envelheceu com o tempo impossibilitando a
confirmacdo visual precisa da cor. Apesar da acidificacdo do papel pelo tempo, verifica-se no
lado esquerdo um cacho de uvas roxas com folhas verdes, duas faixas nas cores dourada e
vermelha, cada, que consta o nome Garéto (acentuado com a grafia da época), seguido das

expressoes Nicea, Chocolate com passas, industria brasileira, He. Meyerfreund & Cia, Vitdria
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E. Santo, Andlise D. N. S. P. n° 25.288. No verso, o papel apresenta-se totalmente acido, com
a embalagem espelhada e a escrita a mao com grafite expressando a data 14 de junho de
1937 e Bardo de (o restante indecifravel).

No que concerne a fragilidade/acidificagdo do papel, Branddo (2022, p. 32) conta que
diz respeito ao “seu estado de conservagdo”, sendo que mediante “diagndstico” é possivel
identificar “diferentes patologias como amarelecimento e perda da resisténcia mecanica,
indicativos de uma possivel acidificagdo do suporte”. De um modo geral, “a acidificagao do
papel é provocada por um dos mecanismos de degradacdo de bens culturais em suporte
papel: a hidrdlise dcida” (Branddo, 2022, p. 32). Apesar disso, o rétulo apresentado na figura
1 encontra-se conservado e majoritariamente passivel de leitura, conforme exposto acima.

Na Figura 2, é notdvel a modificacdo ocorrida na embalagem com o passar do tempo,
de forma a ganhar cores mais vivas como o roxo, verde e vermelho, com o propédsito de

atingir outros publicos consumidores (Barros, 2018; Pereira, 2024).

Figura 2 — Passas (ano nao identificado)

Fonte: Acervo de colecionador anénimo (2025).

A Figura 2 apresenta fundo amarelo envelhecido com cachos de uvas roxas e folhas
verdes com a inscricdo Garoto e Passas. O verso desta figura era composto por uma espécie
de papel aluminio/laminado e sem data de registro visivel, embora compreendido como
sendo oriundo do mesmo periodo que os demais rétulos analisados, uma vez que este
efémero foi localizado junto com os demais aqui expostos. Esta imagem reforca a ideia de

sofisticacdo e naturalidade, onde o termo "chocolate com passas" é visto como relevante na
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TCT uma vez que agrega um conceito especializado (produto alimenticio composto) com
apelo afetivo e natural.

A respeito das “passas” encontradas nas marcas de chocolates brasileiros ou “passas
de uva” como observa-se visualmente nas Figuras 1 e 2, destaca-se que esta é uma questdo
meramente terminoldgica onde ambas referem ao mesmo tipo de produto: as uvas secas
(que forma desidratadas para intensificar o sabor). O termo mais generalista “Passas” (forma
simplificada), bastante usado nos rétulos de embalagens, embora aplicado comumente a
uva, porém, em alguns casos, pode se referir a passas de outros tipos de frutas, como maca,
damasco e ameixa, especialmente no Brasil, em virtude da variedade mais popular. Logo,
fala-se "passas", onde estdo remetendo as passas de uva (home completo). De todo modo,
em ambas as figuras analisadas, as duas sdo passas de uvas secas! Essa adicdo de frutas,
tanto pela Garoto quanto pela Lacta, é uma escolha popular e as empresas oferecem aos
consumidores essa combinacdo tanto do sabor quanto da textura, contrastando no paladar
o doce e a acidez.

Logo, o uso de passas de uva em chocolates é uma pratica comum na industria, pois
elas sdo um ingrediente acessivel, saboroso e que combina bem com o chocolate. A
combinacdo destes com frutas secas é uma escolha cldssica que agrada a muitos/as
consumidores/as. Tanto a Garoto quanto a Lacta ofereciam barras de chocolate com passas
de uva e outras variacées, como o uso de oleaginosas (como améndoas e castanhas de caju),
para atender a diferentes preferéncias.

Assim como notado na Figura 1, a Figura 3 é visualizada com sua frente apresentando
um fundo em cor possivelmente bege ou branca, que envelheceu devido o tempo e
impossibilitando a confirmacao visual precisa da cor devido acidificagdo do papel. A imagem
é marcada pelo texto Creme de fructas (escrita da palavra a época) invertida na parte
superior. Abaixo dela as expressées Chocolate extra fino na parte superior, Lacta no centro
da embalagem e com creme de fructas na parte inferior da moldura que apresenta
representacdes de morango, pera, abacaxi, maracuja e péssego, da esquerda para a direita,
respectivamente. Na parte inferior é visivel a, provavelmente, razdo social da fabrica
(Zanotta, Lorenzi & Cia - S. Paulo), finalizando com as palavras Limdo (Phantasia) (escrita da
palavra na época). No verso do efémero, que espelha a moldura na qual as frutas sdo

expostas sobre ela e a marca do chocolate (Lacta), é notdvel a data de 2-7-[1]938 escrito a
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mao por grafite e um possivel enderego Caminho novo 1234 — podendo ser questionado se o
local onde o chocolate foi consumido/presenteado ou a indicagdo de moradia da pessoa
presenteada e/ou daquela que presenteou, demarcando a memdria através da guarda

afetiva do rétulo como memoria palpavel.

Figura 3 — Creme de fructas (1938)

SWLDN¥4 30 IWI™D

ZANOTTA. LORENZI £ CIA-SPAULO

p— oy —

LIMAD  (PHANTASIA)

Fonte: Acervo de colecionador an6nimo (2025).

Na Figura 3 analisada, nota destacar-se a lingua portuguesa e seu acordo ortografico

a época, onde o uso das consoantes “ph” em palavras de origem grega que eram comuns

para representar o som da letra grega “phi” (), que se pronunciava como “f’. Essas
ConclusGes complementares do Acordo de 1931 — Segunda Parte (Brasil, 2014) citam:

regularizacdo do emprego (eliminag¢do ou conservagdo) de consoantes de outros

grupos ou sequéncias: [...] ph do grupo ou sequéncia de origem grega phth; th da

sequéncia de origem grega thm. A eliminagdo dessas consoantes dependera de

serem invariavelmente mudas; a sua conservagdo (ou substituigdo, como no caso
de ph mudado em f [...] (Brasil, 2014, p. 68).

Na Figura 3, a Representacdo Imagética é vista como minimalista, favorecendo a
leitura da marca como simbolo de modernidade. Ao mesmo tempo, expressao "extra fino"
indica um termo de qualificacdo técnica da industria chocolateira, inserido no vocabulario do
consumidor. Em contrapartida, a Figura 4 é notada como um maximalismo informacional e

grafico.
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Figura 4 — Dessert fondant waffer (1945)

Adsapy DL T

Fonte: Acervo de colecionador anénimo (2025).

Verifica-se na Figura 4, um rétulo totalmente tipografico apenas para identificacao e
informacdes dos produtos. Na parte superior frontal da embalagem é notado o nome
espelhado da fabrica Gardano & Cia Ltda. e, abaixo, outras palavras que estdo incompletas,
mas deduzidas como rua Ipanema, com numeracdo impossibilitada de identificacdo e a
abreviacao de S3o Paulo, remetendo ao possivel endereco da fabrica. O centro da imagem é
marcado por letras maiores e registra o nome do chocolate Dessert Fondant Waffer
(expressdo de lingua francesa que significa “sobremesa wafer de Fondant” na lingua
portuguesa) e escrito em portugués a expressdo Chocolate finissimo na parte inferior do
efémero. Em letras menores, em cor verde, situado abaixo da frase francesa, nota-se o
registro no laboratério que certificava a qualidade do produto (Approvado pelo Laboratdrio
Bromatoldgico D® Federal n° 13.829 — Sdo Paulo n° 1330 e Peso base 100 gram.). No verso,
verifica-se a palavra Sinhd — provavelmente o apelido da pessoa presenteada com o doce ou
da pessoa que presenteou —, com data registrada por grafite de forma manual 24 de julho de
1945 e a palavra Aflictos (escrita da palavra a época) — que é compreendido como a
demarcacdo do territério, provavelmente o local onde o chocolate foi
consumido/presenteado.

A embalagem ainda é marcada pela presenca da natureza, da mulher vestida com
roupas épicas e motivos florais. Buscando um simbolo da “dama” ou “sinha”, representada
de forma delicada e ndo vestes, segurando uma sobrinha fechada com uma tipografia que se
destaca em cores rosa e vermelha, de maneira literal relacionando-se o nome francés do
produto ao estilo das vestimentas. Essa apropriacdo de estilos europeus, indica que a

identidade grafica ainda estava em processo de construcao no Brasil.
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E visivel que, ao mesmo tempo, este rétulo é predominantemente textual com
informagdes em tipografia serifada, destaca termos como “fondant”, “waffer” e “finissimo”.
O uso da expressao “laboratdrio bromatoldgico” remete a autoridade técnica. A imagem de
uma mulher com sombrinha em trajes de época representa um ideal aristocratico, inserindo
a embalagem na narrativa romantica do consumo.

A analise realizada permite observar que os rotulos funcionam como suportes de
informacdo ndo apenas no aspecto legal e comercial, mas também no plano simbdlico e
cultural. A linguagem visual desses documentos expressa ideais de pureza, sofisticacao,
brasilidade e tradicdo, reforcando o consumo como uma experiéncia sensorial e afetiva
mediada por signos. Ao mesmo tempo, a andlise terminoldgica, ancorada na TCT (Cabré,
1993; 1995; 2005), evidencia a presenca de termos especializados, adaptados ao publico
consumidor, como estratégia discursiva para transmitir valores de qualidade e
autenticidade, aproximando o/a consumidor/a do produto através da ponte comunicacional
expressa nos rotulos.

Ao mesmo tempo, destaca-se a auséncia de mecanismos formais de preservacao
desses documentos efémeros em acervos informacionais. Apesar de seu potencial para
estudos interdisciplinares em Memodria, Design, Histéria e Ciéncia da Informacdo, os rétulos
ainda sdo sub-representados em bases patrimoniais, o que compromete o acesso e a
transmissao desses saberes graficos e culturais. A Diplomdatica Documental (Bellotto, 2002),
aplicada aqui de forma ampliada, mostrou-se como uma ferramenta viavel para categorizar
e analisar tais objetos, mas que requer o desenvolvimento de modelos descritivos mais
flexiveis e sensiveis a diversidade de formatos e materiais. Por fim, observa-se que a
Memodria social ancorada nos rétulos de chocolates estd diretamente relacionada aos
processos de Representacdo da Informacdo que combinam texto, imagem e materialidade.
Assim, este estudo busca reafirmar a necessidade de compreender a informacdo em sua
dimensdo cultural, material e afetiva, contribuindo para o fortalecimento de abordagens

interdisciplinares entre a Cl e a CG.

5 PONTUAGOES FINAIS

O presente estudo alcancou plenamente seus objetivos, ao analisar os rétulos de

chocolates brasileiros comercializados entre 1937 a 1945 como documentos informacionais,
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simbdlicos e patrimoniais. Esta investigacdo permitiu compreender como esses efémeros,
por meio de suas linguagens visuais e terminoldgicas, operam como dispositivos de
Representagdo da Informagao e de Memodria social, inseridos em contextos histéricos,
culturais e comerciais.

Responde-se a pergunta de pesquisa ao passo que demonstra que os elementos
imagéticos (ilustragdes, tipografias, cores, formas) e terminolégicos (expressGes técnicas e
comerciais) presentes nos rétulos representam nao apenas o produto em si, mas também
valores sociais, praticas de consumo e memdrias afetivo-coletivas.

As embalagens analisadas demonstraram que os rétulos comunicam muito além da
composicdo do produto: evocam afetos, tradicdes e experiéncias multissensoriais. A escolha
de ingredientes como passas e frutas secas ndo apenas impacta o paladar, mas também o
repertorio simbdlico do consumo. Esses efémeros, ao longo do tempo, refletem inovacdes
tecnolégicas, mudancas nos habitos alimentares e estratégias de comunicacao
mercadoldgica, reiterando seu valor como documentos das Memdrias social e cultural.

Esses rétulos, ao passo que configuram documentos, sintetizam linguagens técnicas,
visuais e afetivas. Ao combinar elementos da Cl com a CG, foi possivel demonstrar que tais
artefatos promovem ndo apenas a Representacdo da Informacdo, mas também a
preservacao das Memdrias alimentar e social brasileiras. Assim, a articulacdo entre
Representacdo Imagética, TCT e Diplomatica Documental reforca o cardter legitimo das
embalagens enquanto documentos passiveis de tratamento técnico em ambientes
informacionais. Defende-se, portanto, sua insercao em repositdrios patrimoniais digitais.

A integracdao das teorias abordadas se mostrou frutifera: a Representacdao da
Informacdo e a Representacao Imagética permitiram compreender a pluralidade de signos
informacionais nos rétulos; a TCT revelou os sentidos técnicos e comerciais subjacentes as
expressOes utilizadas; e a Diplomatica Documental contribuiu para a compreensdao dos
rotulos como documentos com estrutura formal passivel de andlise e descricdo técnica.

Apesar dos avancos, a pesquisa enfrentou desafios metodoldgicos relevantes,
especialmente no que se refere a escassez de acervos digitalizados, a fragilidade dos
materiais consultados e a auséncia de metadados estruturados para objetos efémeros em
catdlogos institucionais. Isso dificultou a obtencdo de uma amostra mais ampla e

sistematizada. Essas limitagcdes apontam a necessidade de novas investigacdes que possam

Siti, Maceio, v. 7, e263, 2025 13



VII SEMINARIO INTERNACIONAL DE INFORMA(;AO, TECNOLOGIAE INOVAC;AO

ampliar o corpus documental, comparar praticas rotulatérias entre paises e explorar a
relacdao entre roétulos, educagao alimentar e politicas de memoria.

Como desdobramento, propde-se o desenvolvimento de um Tesauro da Rotulagem
Alimentar Historica Brasileira e a digitalizacdo sistematizada de cole¢des de efémeros
alimentares para fins de ensino, pesquisa, memoria e educac¢ao alimentar. Sugere-se, ainda,
o desenvolvimento de um vocabuldrio controlado para rétulos histéricos de alimentos, além
de protétipos de repositérios digitais voltados a representagdo de documentos efémeros
alimentares.

Para além disso, levantam-se questdes futuras de pesquisa, tais como: (1) Por que as
passas, entre tantas frutas secas possiveis, foram escolhidas como ingredientes recorrentes
nos chocolates brasileiros do inicio do século XX?; (2) Que fatores logisticos, simbdlicos,
nutricionais ou culturais favoreceram essa selecdo?; (3) Existia uma cadeia produtiva
nacional e/ou importadora/exportadora que estimulava seu uso industrial?; (4) O termo
“passas” foi consolidado por tradicdo oral, por normativas comerciais ou por influéncia
(inter)nacional?; (5) Existiram incentivos a industria de doces ou de embalagens nesse
periodo?; (6) O Estado interferiu (de forma (in)direta) em padrdes alimentares através da
regulamentacdo sanitaria ou rotulagem?; (7) Quais memdrias sensoriais e afetivas estdo
associadas as passas em chocolates na cultura alimentar brasileira?; (8) Como esse
ingrediente foi representado na publicidade, na literatura culindria e na memoaria coletiva?;
(9) A presenca de passas estd associada a classe social, festividades ou praticas religiosas?;
(10) Houve resisténcia a padronizacao ortografica nas embalagens comerciais?; e (11) Como
as escolhas visuais e terminoldgicas de rétulos histéricos dialogam com praticas atuais?.

Conclui-se, portanto, que o rétulo de chocolate é mais do que uma embalagem: é um
documento cultural e informacional que traduz praticas e valores de uma sociedade em um
determinado tempo. Compreendé-lo a luz da Ciéncia da Informacdo e da Ciéncia
GastronOmica é um passo relevante para a valorizacdo de memédrias cotidianas e para o
fortalecimento de abordagens interdisciplinares voltadas a preservacdo e ao acesso a

informacdo em sua multiplicidade de formas.
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